
สรุปผลการสัมมนาหอการค้าทั่วประเทศ ครั้งที่ 33 
ระหว่างวันที่ 27 - 29 พฤศจิกายน 2558 

ณ โรงแรมเซ็นทารา คอนเวนชั่นเซ็นเตอร์ จังหวัดอุดรธานี 

 
 
 

หอการค้าไทยและสภาหอการค้าแห่งประเทศไทยได้จัดสัมมนา “หอการค้าทั่วประเทศ ครั้งที่ 33” ระหว่าง
วันที่ 27 - 29 พฤศจิกายน 2558 ณ โรงแรมเซ็นทารา คอนเวนชั่นเซ็นเตอร์ จังหวัดอุดรธานี โดยมีผู้เข้าร่วม
สัมมนา ประกอบด้วย คณะกรรมการหอการค้าไทยและสภาหอการค้าแห่งประเทศไทย ผู้ว่าราชการจังหวัด  
ทั่วประเทศ ประธานและเลขาธิการหอการค้าจังหวัดทั่วประเทศ ผู้แทนภาคราชการ และสื่อมวลชน ทั้งส่วนกลาง
และส่วนภูมิภาค ร่วมทั้งนักธุรกิจรุ่นใหม่ (YEC) ของหอการค้าจังหวัดทั่วประเทศ รวมทั้งสิ้น 1,000 คน 
 
 
 

 ภาคบ่าย : เป็นการประชุมสัมมนาฯ 2 กลุ่ม ได้แก่ 
กลุ่มที่ 1 การประชุมหอการค้าภาค 5 ภาค เรื่อง “รวมพลังหอการค้าฯ สู่ความเป็นเลิศ” โดยมี 

รองประธานกรรมการ (คุณสมเกียรติ  อนุราษฎร์) เป็นประธานการประชุม ประธานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจ
พ้ืนที่ภาค 5 ภาค และรองอธิการบดีฝ่ายวิจัย มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย (ผศ.ดร.ธนวรรธน์  พลวิชัย) เป็น
เลขานุการ และมีหอการค้าจังหวัดทั่วประเทศเข้าร่วมประชุม จ านวน 180 คน 

กลุ่มที่ 2 การสัมมนา กลุ่ม Young Entrepreneur Chamber of Commerce (YEC) เรื่อง “นโยบาย
การขับเคลื่อนกิจกรรม YEC 2559” มีผู้เข้าร่วมสัมมนาจ านวน 120 คน 

 
 
 

 ภาคเช้า : เป็นพิธีเปิดการสัมมนาฯ โดยมีผู้ว่าราชการจังหวัดอุดรธานี (นายชยาวุธ  จันทร) และ
ประธานหอการค้าจังหวัดอุดรธานี (นายสวาท ธีรรัตนนุกูลชัย) เป็นผู้กล่าวต้อนรับ และกรรมการเลขาธิการ
หอการค้าไทย (ดร.เดช  เฉิดสุวรรณรักษ์) กล่าวรายงานวัตถุประสงค์ สรุปสาระส าคัญได้ ดังนี้ 

3.1 กล่าวเปิดการสัมมนา และกล่าวสุนทรพจน์ เรื่อง “นวัตกรรม น าไทย สู่ความเป็นเลิศ” 
(Innovate to Excellence) โดยประธานกรรมการหอการค้าไทย (นายอิสระ  ว่องกุศลกิจ) ดังนี้ 

การเปลี่ยนแปลงของโลกเกิดขึ้นตลอดเวลา นับวัน
จะทวีความรุนแรง และรวดเร็วยิ่งขึ้น เห็นได้จากราคาน้ ามัน 
ที่เปลี่ยนแปลง ผันผวนตกลงอย่างคาดไม่ถึง วันนี้เราก าลังอยู่ใน
โลกที่ไม่เหมือนเดิม โดยเฉพาะในด้านเศรษฐกิจ ซึ่งโลกในรูปแบบ
ใหม่นี้เศรษฐกิจโลกที่เคยเติบโตได้ดี มีอัตราการเติบโตเป็นตัวเลข 
2 หลัก อาจไม่มีให้เห็นอีกต่อไป ซึ่งรวมไปถึงการเติบโตของ
ประเทศมหาอ านาจทางเศรษฐกิจอย่าง สหภาพยุโรป จีน หรือ
ญี่ปุ่น ที่เป็นตลาดส่งออกส าคัญของไทย  

 

1. ความเป็นมา 

2. วันศุกร์ที่ 27 พฤศจกิายน 2558 

3. วันเสารท์ี่ 28 พฤศจิกายน 2558 
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หากพวกเราปรับตัวไม่ทันต่อการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น ธุรกิจไทย โดยเฉพาะ SMEs จะเป็นได้แค่
เพียงผู้รับจ้างผลิต และตกเป็นเบี้ยล่างของผู้ที่เข้มแข็งกว่าอยู่เรื่อยไป สิ่งเหล่านี้คือความเปลี่ยนแปลงที่มาถึงแล้ว 
และไม่มีทางเลือกให้เรามากนัก นอกจากเตรียมตัวให้พร้อม ปรับปรุงพัฒนาธุรกิจของตัวเอง สร้างตลาดใหม่ 
สร้างตราสินค้า เพิ่มมูลค่าด้วยนวัตกรรมเสียตั้งแต่วันนี้ ไม่เช่นนั้นแล้วธุรกิจของเราก็อาจประสบปัญหา 
จนต้องล้มหายไปในท่ีสุด  

นับจากนี้ไป จึงเป็นช่วงเวลาที่ต้องปรับตัว แสวงหาโอกาสใหม่ ๆ ทั้งในและนอกประเทศ รวมถึง
ต้องร่วมกันเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน เพ่ือยกระดับประเทศไปสู่ยุค Thailand 4.0 หรือ “ยุคแห่งการ
ปฏิรูปกระบวนการทางธุรกิจ” โดยอาศัยนวัตกรรม (Innovation) และเทคโนโลยีดิจิทัล (Digital) เพ่ือเป็น

กลไกใหม่ในการขับเคลื่อนระบบเศรษฐกิจไทย โดยจะต้อง
ให้ความส าคัญกับการพัฒนาฐานข้อมูล น าข้อมูลดิจิทัลที่มี
อยู่มากมาย (BIG DATA) มาวิเคราะห์ (Analytics) น าไปใช้
ประโยชน์ในทางธุรกิจ และต่อยอดการพัฒนาด้วยการ
เชื่อมโยงสิ่งต่าง ๆ รอบตัวเรา ด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล หรือ 
ที่เรียกว่า “Internet of Things” ซึ่งจะสร้างมูลค่าเพ่ิม
ให้กับสินค้า บริการ ธุรกิจ และเศรษฐกิจของไทย ได้อีก
มากมายมหาศาล  

ในส่วนของผู้ประกอบการ จะต้องปรับตัวไปพร้อมกับการเปลี่ยนแปลง ท าการพัฒนาธุรกิจ ไปสู่
เป้าหมายที่ท้าทาย น านวัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้ สร้างการเปลี่ยนแปลงให้ธุรกิจพัฒนาไปสู่ความเป็นเลิศ 
(Innovate to Excellence) เป็น New Business Model ใหม ่ๆ ที่ตอบโจทย์ความต้องการ และวิถีชีวิตผู้คน
ที่ได้เปลี่ยนแปลงไป ดังตัวอย่างของ Grab Taxi  

นอกจากนี้ นวัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัล ยังสามารถช่วยพลิกฟ้ืนธุรกิจที่ประสบปัญหาให้กลับมา
เติบโตได้ดีอีกครั้ง ซึ่งมีตัวอย่างให้เห็นทั้งกับธุรกิจในประเทศไทย และธุรกิจในต่างประเทศ ตัวอย่างของ LEGO 
Group  

พลังของกลุ่มคนหนุ่มสาว (Young Talent) ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ที่มีความรู้ มีศักยภาพสูง และ
เท่าทันการเปลี่ยนแปลงของโลก ถือเป็นก าลังส าคัญในการสร้างสรรค์ธุรกิจด้วยนวัตกรรม และเป็นความหวัง
ในการน าพาเศรษฐกิจไทยให้สามารถแข่งขันได้ในระดับโลก รวมถึงควรเปิดโอกาสให้ผู้เชี่ยวชาญ นักวิจัย สถาบัน 
การศึกษา ทั้งในประเทศและต่างประเทศน าองค์ความรู้ และเทคโนโลยีเข้ามาช่วยสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่
ของประเทศให้เกิดการเติบโตแบบก้าวกระโดด อย่างไรก็ตามไม่มีธุรกิจใดที่จะม่ันคงยั่งยืนได้ในสังคมที่ล้มเหลว 
ความเหลื่อมล้ าในสังคมไทยเป็นปัญหาใหญ่ที่ต้องได้รับการแก้ไขอย่างเร่งด่วน เพราะเป็นต้นเหตุส าคัญที่น าไปสู่
ปัญหาต่าง ๆ ซึ่งท าให้เกิดความล่าช้าในการพัฒนาประเทศ ภาคธุรกิจจึงมีบทบาทที่ส าคัญในการเป็น “ผู้น า” 
น าการเปลี่ยนแปลง (Leadership for Change) ให้กับสังคมไทย เราจะต้องใช้ความสามารถและประสบการณ์
ทางธุรกิจที่มี เข้าไปช่วยพัฒนาศักยภาพของผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้องในธุรกิจตั้งแต่กระบวนการต้นน้ าจนถึงปลายน้ า 
เพ่ือให้เกิดการเติบโตร่วมกันอย่างยั่งยืน (Inclusive Growth) อีกทั้งยังต้องร่วมกับสถาบันการศึกษา และ 
ภาคประชาสังคมเพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิต พัฒนาการศึกษา และองค์ความรู้ให้กับประชาชน ภายใต้การท างาน
โดยใกล้ชิดร่วมกับภาครัฐ ซึ่งมีหน้าที่สนับสนุนการด าเนินงานในภาพรวมเพื่อเป็นค าตอบ หรือ Solution 
ของประเทศ  
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3.2 การปาฐกถาพิเศษ เรื่อง “กระทรวงมหาดไทยกับการเพิ่มศักยภาพทางด้านเศรษฐกิจในระดับ
พื้นที่” โดยรัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงมหาดไทย (นายสุธี  มากบุญ) ได้กล่าวว่า กระทรวงหมาดไทย มีการ
ด าเนินงานที่เกี่ยวข้อง ทั้งด้านความเป็นอยู่ของประชาชน 
ด้านการปกครอง เศรษฐกิจและสังคม ตลอดจนก ากับการ
ด าเนินงานของหน่วยงานราชการทั้งในส่วนกลาง และ
ส่วนภูมิภาค 

การบริหารงานของกระทรวงมหาดไทย  
ยึดการบริหารตามหลักพระราชด าริของพระบาทสมเด็จ-
พระเจ้าอยู่หัวฯ โดยมีหลักการส าคัญดังนี้  

1) ใช้ความรู้ด้านวิชาการอย่างสมบูรณ์  
2) การแปลงยุทธศาสตร์สู่การปฏิบัติให้สอดคล้องกับแต่ละบริบทของพื้นที่  
3) ผู้บริหารของกระทรวงมหาดไทย และผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ต้องใช้หลักการบริหารเชิงพ้ืนที่และ

ภูมิสังคมในการวางแผนยุทธศาสตร์จังหวัดและกลุ่มจังหวัด  
ในช่วงหนึ่งปีที่ผ่านมา กระทรวงมหาดไทยมีการด าเนินงานเพ่ือพัฒนาในแต่ละด้าน ทั้งด้านเศรษฐกิจ 

สังคม การเมืองการปกครอง สภาพแวดล้อม ความมั่นคงและความม่ังคั่ง ในระดับมหภาคและระดับฐานราก  
จะเร่งรัดให้มีการประกาศให้ใช้บังคับกฎกระทรวงผังเมืองรวมทุกจังหวัด ให้ครบทุกจังหวัด ภายใน

ปี 2558  
แนวทางการด าเนินงานอันเกิดผลสัมฤทธิ์ที่ส าคัญ ด้วยการร่วมกับภาคเอกชน คือ ความร่วมมือ

ระหว่างคณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนเพ่ือแก้ไขปัญหาทางเศรษฐกิจ (กรอ.)/ กรอ.จังหวัด และ กรอ.
กลุ่มจังหวัด โดยกระทรวงมหาดไทยได้เน้นย้ าแก่ผู้ว่าราชการจังหวัด ให้มีการจัดประชุมร่วมกันอย่างต่อเนื่อง 
เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจในระดับพ้ืนที่ รวมถึงแก้ไขปัญหาต่าง ๆ ที่ส าคัญ อาทิ การลดความเหลื่อมล้ า 
กระจายรายได ้ความรับผิดชอบต่อสังคม และการเข้าถึงประชาชนในพื้นท่ี  

ให้ความส าคัญกับการพัฒนาระดับพื้นที่เป็นอันดับแรก และมีการจัดสรรงบประมาณให้สอดคล้อง
กับแนวทางการพัฒนาในแต่ละพ้ืนที่ตามแผนยุทธศาสตร์ของจังหวัด/กลุ่มจังหวัด โดยอาศัยความร่วมมือจาก
ทุกภาคส่วน  

กลไกลการด าเนินงานที่ส าคัญอีกประการ คือ คณะกรรมการหมู่บ้าน ซึ่งมีจ านวนประมาณ 
74,965 คน ทั่วประเทศ โดยมีบทบาทหน้าที่ในการพัฒนา ป้องกันและบรรเทาสาธารณภัย รวมถึงรับฟังปัญหา
ของภาคประชาสังคม ส่งเสริมด้านการศึกษาและอ่ืน ๆ ซึ่งมีข้าราชการท้องถิ่นและอาสาสมัครให้ความร่วมมือ
เป็นอย่างด ี 

นโยบายการด าเนินงานของกระทรวงมหาดไทย เน้นการบูรณาการระหว่างกระทรวงต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
เช่น โครงการแก้ไขปัญหาภัยแล้ง ซึ่งมีหน่วยงานความร่วมมือ ประกอบด้วย กระทรวงมหาดไทย กระทรวงเกษตร

และสหกรณ์ กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อม ตลอดจนหน่วยงานอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง โดย
มีวัตถุประสงค์เพ่ือบูรณาการร่วมกันระหว่างหน่วยงานในการ
แก้ไขปัญหาภัยแล้งแก่ประชาชนตามหน้าที่แต่ละหน่วยงาน 
เช่น กระทรวงพาณิชย์ จะสนับสนุนข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์
และตลาดสินค้าที่จะช่วยสร้างรายได้แก่ประชาชน ซึ่งที่ประชุม
คณะรัฐมนตรีได้เห็นชอบในหลักการเรียบร้อยแล้ว 
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ข้อเสนอแนะ  
1) ขอความร่วมมือจากภาคเอกชน ในการสนับสนุนการด าเนินงานของผู้ว่าราชการจังหวัดผ่านกลไก

คณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชนเพื่อแก้ไขปัญหาทางเศรษฐกิจ (กรอ.)/ กรอ.จังหวัด และกรอ.กลุ่มจังหวัด 
เช่น นโยบายรณรงค์การลดอุบัติเหตุในช่วงเทศกาล เพ่ือให้ประเทศไทยเป็น Safety Thailand (น่าอยู่ ท่องเที่ยว 
ปลอดภัยและลดอุบัติเหตุ อุบัติภัยอย่างมีประสิทธิภาพ) ซึ่งเป็นแผนงานของกระทรวงมหาดไทยในปี 2559  

2) ปัจจุบันโครงการลงทุนภาครัฐสู่ระดับฐานรากสูงมาก แต่การลงทุนภาคเอกชนยังไม่มาก
เท่าที่ควร ขอให้ภาคเอกชนให้ความส าคัญกับการลงทุนสู่ระดับฐานรากให้มากยิ่งขึ้น  เพราะหากเศรษฐกิจ
ระดับฐานรากมีความเข้มแข็งจะส่งผลให้เศรษฐกิจระดับมหภาคเข้มแข็งตามไปด้วย  

3) การวางยุทธศาสตร์พัฒนาพ้ืนที่จังหวัด ขอให้ภาคเอกชนปรับเปลี่ยนมุมมองให้ครอบคลุมทุกมิติ 
ทั้งด้านความมั่นคง เศรษฐกิจ การเข้าถึงปัญหารายได้ การไม่ตัดไม้ท าลายป่า การค้ามนุษย์ การแก้ปัญหา 
ยาเสพติด ตลอดจนปัญหาความยากจนของประชาชนในพ้ืนที่ ซึ่งหากยังมีปัญหาเหล่านี้อยู่ การขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
จะเป็นไปได้ยาก  

4) ขอให้หอการค้าไทย หอการค้าจังหวัด และภาคเอกชนที่เกี่ยวข้อง สนับสนุนการด าเนินโครงการ
หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ของกระทรวงมหาดไทย ซึ่งเป็นการกระจายรายได้สู่ฐานรากได้อย่างแท้จริง  

5) ขอให้หน่วยงานทุกภาคส่วน ยึดหลักธรรมาภิบาล 6 ประการ (คุณธรรม, นิติธรรม, ความโปร่งใส, 
ความคุ้มค่า, ความรับผิดชอบ และการมีส่วนร่วม) เพ่ือให้การด าเนินงานของทุกหน่วยงานเป็นไปด้วยความโปร่งใส 
ปราศจากการทุจริตคอร์รัปชั่น เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นประเทศใสสะอาด  

3.3 การมอบรางวัล “ส าเภาทอง” แก่ผู้ว่าราชการจังหวัด ประจ าปี 2558 โดยรัฐมนตรีช่วยว่าการ
กระทรวงมหาดไทย จ านวน 9 จังหวัด ประกอบด้วย จังหวัดขอนแก่น นราธิวาส สงขลา นครราชสีมา ระยอง
เพชรบูรณ์ อุบลราชธานี บุรีรัมย์ และพระนครศรีอยุธยา 
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 ภาคบ่าย : เป็นการแบ่งกลุ่มสัมมนาย่อย 3 กลุ่ม ได้แก่  

กลุ่มที่ 1 เรื่อง “สร้างความแตกต่างด้วยบริการเชิงสร้างสรรค์  (Creative Service For 
Differentiation)” โดยมี คุณกลินท์  สารสิน และคุณภูมินทร์ หะรินสุต เป็นประธานกลุ่มร่วม และ  
ดร.พันธิตรา  ปัทมานนท์, ดร.พนิตา  สุรกุลชัยวัฒนา เป็นเลขานุการกลุ่ม ที่ประชุมกลุ่ม 1 ได้กล่าวถึง ธุรกิจบริการ
ที่เป็นอีกหนึ่งโครงสร้างใหม่ของเศรษฐกิจไทย ซึ่งมีแรงงานในธุรกิจนี้ประมาณ 16.88 ล้านราย โดยมีสัดส่วน
ใน GDP ประมาณ 52% โดยภาคบริการต้องมีการปรับปรุง
และเปลี่ยนแปลง เพ่ือไม่ให้ล้าหลัง เราจะต้องสามารถสร้าง
ความแตกต่าง สร้างเอกลักษณ์ของท้องถิ่นจากอัตลักษณ์
ที่มี เพ่ิมมูลค่า และสามารถน าความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี
เข้ามาประยุกต์ใช้อย่างเหมาะสม ซึ่งในการสัมมนาในครั้งนี้ 
ได้เน้นธุรกิจบริการใน 3 ธุรกิจ คือ ธุรกิจท่องเที่ยว ธุรกิจ 
Health & Wellness และ ธุรกิจ Digital ซึ่งการหารือ 
ได้ข้อเสนอว่าควรจะสร้างเรื่องต่าง ๆ ดังนี้ 

1. นอกจากการให้บริการที่ดี (Good Service) แล้ว เราควรต้องมี Creative Service เพ่ิม เพ่ือให้
ลูกค้าได้รับสิ่งที่เกินที่ลูกค้าคาดหวัง เต็มใจที่จะจ่ายเพิ่มข้ึน และแนะน าคนมาใช้บริการต่อ  

2. Cultural economy โดยสร้างความแตกต่างด้านบริการ อย่างมีคุณค่า มาตรฐาน และเอกลักษณ์
ท้องถิ่น (Thainess) เพ่ือต่อยอดไปยังธุรกิจต่าง ๆ ส่งเสริมการเชื่อมโยงการท่องเที่ยวทั้งห่วงโซ่อุปทาน (Value 
Chain) และสอดคล้องกับ 8 Cluster การท่องเที่ยว โดยมองลูกค้าเป็นหลัก  

3. สร้างกลยุทธ์ทางด้าน Marketing และส่งเสริม Branding ที่ประทับใจ ตลอดจน Packaging 
ที่ตอบสนองการใช้บริการ  

4. การประยุกต์ใช้ Digital Content มาใช้ในการบริการเพื่อสร้างความแตกต่างในการบริการ เช่น 
การท่องเที่ยว ด้วยการค้นหาข้อมูลเพ่ือเตรียมตัวเดินทาง จองเที่ยวบินที่พัก ร้านอาหาร รวมถึงเครื่องช่วยน าทาง 
รวมถึงด้าน Wellness ซึ่งความต้องการของลูกค้าไม่เหมือนกัน ดังนั้นบริการที่ให้แก่ลูกค้าจึงจ าเป็นต้องแตกต่าง  

กลุ่มที่ 2 เรื่อง “การขับเคลื่อนธุรกิจด้วยนวัตกรรม (Innovation Driven Enterprise)” โดยมี 
คุณสนั่น  อังอุบลกุล คุณสุรพล  ว่องวัฒนโรจน์ และ รศ.ดร.เสาวณีย์  ไทยรุ่งโรจน์ เป็นประธานกลุ่มร่วม และ 
ดร.รวิดา  วิริยกิจจา เป็นเลขานุการกลุ่ม ที่ประชุมกลุ่ม 2 ได้กล่าวถึง นวัตกรรมเป็นเรื่องไม่ยาก ใกล้ตัว ทุกคน
ท าได้ อาจเป็นการสร้างมูลค่าเพ่ิม ด้วยการปรับรูปแบบธุรกิจ หรือการปรับกระบวนการต่าง ๆ เพ่ือให้ดีกว่าเดิม
ก็นับเป็นนวัตกรรม ปัจจุบันนี้ ทั้งภาครัฐและเอกชนให้ความส าคัญต่อการท านวัตกรรมมากขึ้นเพ่ือให้ทันกระแสโลก  

นอกจาก SMEs ธรรมดาทั่วไปจะต้องมีการต่อยอด
ธุรกิจเดิม โดยน านวัตกรรมเข้าไปเป็นเครื่องมือส าคัญ 
ในการท าให้ธุรกิจนั้นสามารถเติบโตและแข่งขันได้แล้ว 
การพัฒนาผู้ประกอบการรูปแบบใหม่ที่เรียกว่า  IDE 
(Innovation Driven Entrepreneur) นั้น เป็นแนวทาง
ใหม่ที่มหาวิทยาลัยหอการค้าไทยต้องการสร้างองค์ความรู้ 
ประสานความร่วมมือกับภาคส่วนต่าง ๆ ที่จะให้ประเทศไทย
ได้สร้างนักรบเศรษฐกิจใหม่ เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถ 
ในการแข่งขันให้กับประเทศไทย  
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หอการค้าฯ ได้ด าเนินการเพื่อส่งเสริมผู้ประกอบการในการขับเคลื่อนนวัตกรรม ดังนี้  
1. จัดตั้ง Thailand SMEs Center by Thai Chamber of Commerce เพ่ือเป็นศูนย์กลางเชื่อมโยง 

เพ่ิมพูนทักษะ และเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการ SMEs ในด้านต่าง ๆ ได้แก่ การสร้าง
ผู้ประกอบการใหม ่การพัฒนาจัดการธุรกิจ การพัฒนาแผนตลาดตามแนวโน้มธุรกิจใหม่ ๆ  

2. การขยายตลาดสู่อาเซียน การสร้างเครือข่ายและติดต่อธุรกิจ รวมไปถึงการบ่มเพาะและแนะน า
โดยผู้เชี่ยวชาญทางธุรกิจ  

3. สนับสนุนโครงการคูปองนวัตกรรมร่วมกับภาครัฐ (NIA)  
4. ร่วมสร้างผู้ประกอบการใหม่ที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมที่เรียกว่า  IDE (Innovation Driven 

Entrepreneur) ที่มีการท าเพ่ือความยั่งยืนร่วมกับมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย รัฐบาล และภาคส่วนอ่ืน ๆ ในการ
สร้าง Eco System หรือที่เรียกเป็นภาษาไทยว่า ระบบนิเวศส าหรับผู้ประกอบการ IDE ผ่านโครงการต่าง ๆ 
เพ่ือเป็นแรงขับเคลื่อนตัวใหม่ให้เศรษฐกิจไทยเจริญเติบโตในอนาคต  

กลุ่มที่ 3 เรื่อง “ประสิทธิภาพและมาตรฐานของเกษตรและอาหาร (Efficiency and standardize 
for Agro & Food Business)” โดยมี คุณวิชัย  อัศรัสกร และ คุณพจน์  อร่ามวัฒนานนท์ เป็นประธานกลุ่มร่วม 
และ คุณอารดา  มหามิตร เป็นเลขานุการกลุ่ม ที่ประชุม
กลุ่ม 3 ได้กล่าวถึงความส าคัญของการสร้างมาตรฐาน
และประสิทธิภาพ ในธุรกิจเกษตรและอาหารที่เป็นธุรกิจ
หลักของประเทศไทย ที่เรียกว่าเราเป็น Kitchen of the 
world ปัจจุบันประเทศไทยยังเผชิญกับสถานการณ์
เศรษฐกิจโลกหลายอย่าง ยกตัวอย่างเช่น IUU Fishing, 
TIP Report, ภัยแล้งและภัยพิบัติต่าง ๆ ประสิทธิภาพ
ของแรงงานภาคเกษตร ดังนั้น การด าเนินการต่าง ๆ ควร
ค านึงถึงประเด็นส าคัญ 4 ประการดังนี้  

1. การใช้ตลาดน าการผลิต คือ ดูความต้องการของตลาดก่อนแล้วจึงมีการผลิต และมีการสร้าง
มูลค่าเพ่ิม (Value Added) ผ่านการท า Innovation ต่าง ๆ ทั้งสินค้า บริการ และกระบวนการ  

2. การรวมกลุ่มผู้ประกอบการ ส่งเสริมการรวมกลุ่ม Cluster เพ่ือร่วมกันท า ลดต้นทุน รวมช่องทาง
การช่วยเหลือต่าง ๆ ให้เป็นระบบตลอด Value Chain  

3. การสร้างมาตรฐานคุณภาพและความปลอดภัย ให้เป็นที่ยอมรับในตลาดโลก ส่งเสริมการผลิต
ตลอด Value Chain  

4. การจัดการบริหารความเสี่ยง เช่น การปลูกพืชผสมผสาน เพ่ือให้ผู้ประกอบการมีแหล่งรายได้หลายทาง  
ทั้งนี้ สิ่งที่หอการค้าและผู้ประกอบการควรด าเนินการมีดังนี้  
1. การรวมกลุ่มของผู้ประกอบการด้านเกษตรและอาหารของหอการค้าทั่วประเทศ  
2. การขยายผลและส่งเสริม THAI GAP (Good Agriculture Practice)  
3. ส่งเสริมและขยายผลโครงการ 1 หอการค้า 1 สหกรณ์การเกษตร  
4. การขยายผล Business Model ของโครงการที่ประสบผลส าเร็จต่อไป  
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 ภาคค่ า : เป็นการปาฐกถาพิเศษ 2 เรื่อง 

1. การปาฐกถาพิเศษ เรื่อง “นวัตกรรม น าการค้าไทยสู่ความยั่งยืน (Trade Innovation for 
Sustainability)” โดยรัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ (ดร.สุวิทย์  เมษินทรีย์) ได้กล่าวว่า  

 นวัตกรรม หมายถึง วัฒนธรรมที่เปลี่ยนแปลงไปจากเดิม สู่การด าเนินกิจกรรมแบบเร่งด่วน 
โดยประกอบด้วย 4 ปัจจัย ได้แก่ (1) Connectivity (2) Interact (3) Mobility (idea and human) และ 
(4) Virtuality change from one country one market to one global  

 การสร้างนวัตกรรมนั้น เดิมภาคธุรกิจเน้นแสวงหาโอกาสจากภายนอก แต่ปัจจุบันต้องสร้าง
ความเข้มแข็งจากภายในองค์กร ผ่านองค์ประกอบ 3 ด้าน ได้แก่ (1) Innovation Driven : การขับเคลื่อน
เศรษฐกิจด้วยนวัตกรรม (2) Entrepreneur Society : การสร้างสังคมผู้ประกอบการ และ (3) เปลี่ยนจาก 
Value Added เป็น Value Creation : ลงมือท าน้อยแต่ได้ผลลัพธ์มาก  

 การเปลี่ยนแปลงด้านนวัตกรรมเข้าสู่ยุค Connectivity มาพร้อมกับภัยคุกคามจ านวนมาก 
นวัตกรรมจึงต้องคลอบคลุมการจัดการกับภัยคุกคามและ
ความเสี่ยงที่ตามมาให้ได ้ 

 ระบอบทุนนิยมโลก เน้นความอยู่รอดของ
องค์กรที่มีความเข้มแข็งเป็นหลัก แต่ปัจจุบันระบอบทุน
นิยมก าลังคลายตัวลง โดยเปลี่ยนมาเน้นความร่วมมือกับ
ภาคประชาสังคมมากขึ้น โดยประสานกันระหว่างภาครัฐ 
เอกชน และภาคสังคม ซึ่งทั้ง 3 ภาคส่วน รวมกันเรียกว่า
การสานพลังประชารัฐ  

 การประกอบธุรกิจมีการเปลี่ยนแปลงจาก Business for Business มาเป็น Business for Life 
โดยเปลี่ยนทัศนคติ (Mindset) มาเป็นการเน้นคุณภาพชีวิตที่ดีของประชาชน (Quality of Life) เน้นการแบ่งปัน 
(Share Value) ระหว่างภาคธุรกิจแทนการแข่งขันกัน (Competitive) เพ่ือตอบโจทย์ความยั่งยืนทางเศรษฐกิจ
ของประเทศ  

 Mindful Trading Ecosystem ส าหรับทิศทางการเปลี่ยนแปลงของโลก  
- Global-Connected : การเชื่อมโยงระหว่างกันทั่วโลก โดยขอให้ยึดหลักปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียง เพ่ือสามารถด ารงอยู่ได้ในสถานการณ์ปัจจุบัน  
- Eco-Centric : สร้างความร่วมมือระหว่างกัน โดยมีการแบ่งปันองค์ความรู้ร่วมกัน (Share 

Knowledge)  
- Information Based : ข้อมูลคือสิ่งส าคัญในการด ารงอยู่ขององค์กร  
- Humanistic : ให้ความส าคัญกับความเป็นมนุษย์และมีธรรมาภิบาล  

 การเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ที่จะท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในเชิงปฏิบัติ ต้องอาศัย  
- Consumer Transformation : เน้นการแบ่งปันต่อลูกค้ามากกว่าเน้นแสวงหาผลก าไร

เพียงอย่างเดียว  
- Industry Transformation : ปรับปรุงรูปแบบอุตสาหกรรม โดยเน้นความร่วมมือระหว่างกัน 

รู้จักการจัดการแบบ Lost Advantage แทนการจัดการแบบ Cost Advantage  
- Corporate Transformation : รู้จักก าหนดวิสัยทัศน์ มีคุณธรรม สร้างความน่าเชื่อถือ

และความศรัทธาต่อผู้บริโภค เพ่ือให้ได้รับการสนับสนุนอย่างเต็มท่ี  
 ท้ายสุดมองว่านโยบายที่จะสัมฤทธิ์ผลได้เป็นอย่างดี คือ การปฏิบัติจริง  
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2. การปาฐกถาพิเศษ เรื่อง “นวัตกรรมเพื่อการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน” โดย รัฐมนตรีว่าการกระทรวง
การท่องเที่ยวและกีฬา (นางกอบกาญจน์  วัฒนวรางกูร) ได้กล่าวว่า   

 สถานการณ์นักท่องเที่ยวในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทย  
- ปัจจุบันตัวเลขนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามาเที่ยวในประเทศไทย มีจ านวน 26.5 ล้านคน 

มีอัตราการเติบโต 12% รายได้เพ่ิมขึ้น 25% ซึ่งเป็นอัตราที่สูงที่สุด และคาดว่าภายในปี 2558 จะมีจ านวน
นักท่องเที่ยว 29 ล้านคน โดยคาดว่ามีรายได ้2.2 ล้านล้านบาท 

- ส าหรับเป้าหมายในปี 2560 ตั้งเปา้หมายที่ 2.5 ล้านล้านบาท 
- กลุ่มนักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย มากที่สุด 5 อันดับ คือ จีน 

มาเลเซีย ญี่ปุ่น เกาหลี และ สปป.ลาว  
 เป้าหมายเพื่อการท่องเที่ยว  

- สร้างความยั่งยืนให้กับการท่องเที่ยว เน้นคุณภาพ สร้างมูลค่าเพ่ิม (สร้างความสมดุลทาง
เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม)  

- การกระจายรายได้  
- ปลูกจิตส านึกรักบ้านเกิดความภาคภูมิใจในท้องถิ่นตน การดูแลรักษาภูมิล าเนา  
- รักและเขา้ใจประเทศไทย  

 นวัตกรรมเพื่อการท่องเที่ยว ไม่ใช่สิ่งใหม่ ไม่จ าเป็นต้องสร้างใหม่ เป็นเรื่องเดิมที่น ามาเสริมสร้าง 
คุณค่า ผ่านการเล่าเรื่องที่มีความเชื่อมโยง เน้นการสร้างอัตลักษณ์ความเป็นไทย เฉลี่ยสุข กระจายรายได้ 
คิดถึงชุมชน และค านึงถึงสิ่งแวดล้อม  

 การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างมีคุณภาพและยั่งยืน  
- การสร้างความสมดุลระหว่างภาคธุรกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม เน้นการกระจายรายได้สู่

ชุมชน ลดความเหลื่อมล้ า  
- การแบ่งปัน (Sharing) เมืองใหญ่ช่วยเมืองรอง เมืองรองช่วยชุมชน และชุมชนช่วยภาคเกษตร 

ปลูกจิตส านึกรักบ้านเกิด สร้างความภาคภูมิใจในท้องถิ่น และการดูแลรักษาภูมิล าเนา รักและเข้าใจประเทศไทย 
เน้นการบูรณาการร่วมระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และ
ชุมชนท้องถิ่น  

- สร้างอัตลักษณ์ความเป็นไทย โดยเน้น
วิถีความเป็นตัวตนในท้องถิ่น เชื่อมั่นในวิถีถิ่น  

- ASEAN Connect เชื่อมโยงผ่าน
โครงการ 2 ประเทศ 1 จุดหมาย เพ่ือการเติบโตไปพร้อม
กันในประเทศ ASEAN  

 ยุทธศาสตร์การส่งเสริมตลาดท่องเที่ยว  
- กลยุทธ์การยกระดับภาพลักษณ์การท่องเที่ยวสู่การเป็น “Quality Leisure Destination”  
- กลยุทธ์การปรับโครงสร้างตลาดสู่ High Value  
- กลยุทธ์สร้างโอกาสทางการท่องเที่ยวสู่คนไทยทุกกลุ่ม  
- กลยุทธ์สร้างสมดุลเชิงเวลาและพ้ืนที่  

 ยุทธศาสตร์การพัฒนาสินค้าและบริการท่องเที่ยว  
- กลยุทธ์การพัฒนาเชิงพ้ืนที่ : 8 เขตพัฒนาการท่องเที่ยว 12 เมืองต้องห้าม...พลาด และ  

8 เขตพ้ืนที่เมืองชายแดน  
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- กลยุทธ์การพัฒนารายสาขา : การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ การท่องเที่ยวกลุ่มผู้สูงอายุ  
การท่องเที่ยวเพ่ือการประชุมและนิทรรศการ การท่องเที่ยวสีเขียว การท่องเที่ยวเชิงกีฬา การท่องเที่ยว 
เรือส าราญ และการท่องเที่ยวกลุ่มมุสลิม  

- กลยุทธ์พัฒนาสิ่งอ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว  
- กลยุทธ์พัฒนาความปลอดภัยด้านการท่องเที่ยว  
- กลยุทธ์พัฒนาระบบโลจิสติกส์เพื่อการท่องเที่ยว  

 ยุทธศาสตร์การบริหารจัดการการท่องเที่ยว  
- กลยุทธ์บูรณาการการท างานผ่านกลไกการขับเคลื่อนทั้งระบบ  
- กลยุทธ์พัฒนาบุคลากรดา้นการท่องเที่ยวและยกระดับผู้ประกอบการท่องเที่ยว  
- กลยุทธ์การพัฒนาระบบข้อมูลและสารสนเทศเพ่ือการท่องเที่ยว (Tourism Intelligence 

Center)  
- กลยุทธ์ปรับปรุงกฎหมายและกลไกการบังคับใช้กฎหมายอย่างจริงจัง  

“การท่องเที่ยวของประเทศไทย สิ่งที่ส าคัญที่สุด คือ ความสามัคคีของคนไทยทุกภาคส่วน  
ที่บูรณาการความร่วมมือ ทั้งภาครัฐ เอกชน ท้องถิ่น รวมถึงนักธุรกิจรุ่นใหม่ที่ต้องร่วมมือร่วมใจ และ 
ก้าวไปพร้อมกัน” 
 
 
 

4.1 การปาฐกถาพิเศษ เรื่อง “ผู้ประกอบการยุคใหม่กับนโยบายสนับสนุนด้านนวัตกรรมของรัฐ  
(Modern Entrepreneure and Government Innovation Policy)” โดยรัฐมนตรีว่าการกระทรวง 
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี (ดร.พิเชฐ ดุรงคเวโรจน์) ได้กล่าวว่า 

 Disruptive Technology: ประเทศไทยต้องให้ความส าคัญกับเรื่องดังกล่าว โดยยังคงพ่ึงพาการ
ใช้แรงงานมากกว่า จะท าให้นวัตกรรมไม่สามารถอยู่รอดได้ และต้องเร่งรัดการหาวิธีการใหม่ ๆ เพ่ือยกระดับ
ตลาดเดิมให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้ทั่วโลก ควบคู่ไปกับการหาตลาดใหม ่(New Market) ด้วยการใช้นวัตกรรม  

 Innovation Human Resource: การศึกษา
ต้องสร้างก าลังคนให้มีทักษะด้านการเรียนรู้นอกเหนือจาก
การเรียนภาคปกติ ซึ่งผู้ประกอบการต้องเปิดโอกาสให้
นักศึกษาเขา้เรียนรู้จริงในสถานประกอบการ  

 เสริมสร้างให้เกิดธุรกิจนวัตกรรมรายใหม่ 
(Innovative Startup) ซึ่งเป็นธุรกิจที่ขับเคลื่อนด้วย
นวัตกรรมที่มีศักยภาพ ในการขยายธุรกิจและการสร้าง
ตลาดใหม ่ 

 Startup Ecosystem: เป็นระบบนิเวศ
ส าหรับ Startup ซึ่งเป็นปัจจัยที่ส าคัญในการสร้าง Startup โดยมีอง  ค์ประกอบ ดังนี้ :  

- สถาบันการศึกษา (ควรเริ่มตั้งแต่ระดับมัธยมต้น)  
- สถาบันวิจัยและพัฒนา (ให้มีการดึงทรัพยากรจากสถาบันมาสร้าง Value Added)  
- ตลาดทุน  
- บริษัท/ อุตสาหกรรม/ สมาคม (เพ่ือส่งเสริมการน าไปใช้)  
- ระบบพ่ีเลี้ยง (Mentor) (ให้ผู้ประกอบการสร้าง Business Model)  

4. วันอาทิตย์ที่ 29 พฤศจิกายน 2558 
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- ธุรกิจร่วมลงทุน (VC)  
- Accelerator/ Incubator/ Innovative space  
- นักลงทุนอิสระ (Angel investor)  
- รัฐบาล  
- ธุรกิจนวัตกรรมรายใหม่ (Innovative Startup)  

 มาตรการการใช้วิทยาศาสตร์เทคโนโลยีและนวัตกรรม ในการสร้างความเข้มแข็งให้ SME ได้แก่  
- ขยายการสนับสนุนเพิ่มผลิตภาพ SME ด้วยเทคโนโลยี เช่น ITAP  
- พัฒนานวัตกรรมส าหรับ SME ด้วยคูปองนวัตกรรม  
- สร้างผู้ประกอบการเทคโนโลยีใหม่ด้วย Start-up Voucher  
- เร่งรัดน า IT ภาครัฐถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ผู้ประกอบการ (จากหิ้งสู่ห้าง)  

 Food Innopolis (Innovation Base) : เป็นโครงการส่งเสริม Startup ของไทยให้มี Supply 
Chain ทางนวัตกรรมอาหารของโลกเพ่ือก้าวไปสู่การเป็น Global Food Innovation Hub ซึ่งจะสามารถ
ตอบโจทย์ความสมบูรณ์ภาคการเกษตรทั้งภายในประเทศและประเทศเพ่ือนบ้านในกลุ่ม CLMV  

 การขับเคลื่อนนวัตกรรมของประเทศไทยนั้น ภาคเอกชนจะต้องเป็นผู้น า (Leader) ในการขับเคลื่อน 
โดยภาครัฐจะเป็นผู้อ านวยความสะดวกและผู้สนับสนุน (Facilitator and supporter) ทั้งด้านอัตราภาษี 
ก าลังคน โครงสร้างพ้ืนฐาน และดา้นอื่น ๆ ที่เก่ียวข้อง  

4.2 พิธีปิดการสัมมนาและปาฐกถาพิเศษ เรื่อง “สร้างไทยให้เข้มแข็ง” โดยรองนายกรัฐมนตรี  
(ดร.สมคิด จาตุศรีพิทักษ์)   ได้กล่าวว่าการสร้างความเข้าใจในการพัฒนาเศรษฐกิจ ต้องอาศัยความร่วมมือ 
ในทุกภาคส่วน โดยหอการค้าไทยจะเป็นผู้น าความคิดเชิงนโยบายไปสู่การปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม ซึ่งในอดีต 
ที่ผ่านมาการสร้างความรับรู้ทางด้านเศรษฐกิจเป็นเรื่องที่เข้าใจยาก ดังนั้น หากภาคเอกชนเป็นหน่วยงาน
ขับเคลื่อนโดยได้ภาครัฐเป็นตัวกลางในการสนับสนุนก็จะเกิดการพัฒนาเศรษฐกิจให้ความยั่นยืนในอนาคตได้  

ประเด็นที่ส าคัญ  
1. แนวทางในการส่งเสริมการลงทุนของประเทศไทย  
 ความร่วมมือกับประเทศญี่ปุ่น ซึ่งเป็นนักลงทุนกลุ่มใหญ่ของประเทศไทย (ประมาณ 40% 

ของนักลงทุนในประเทศ) โดยภาคเอกชนญี่ปุ่นได้ให้ความส าคัญกับความปลอดภัยในการด าเนินธุรกิจ ตลอดจน 
การอ านวยความสะดวกของการด าเนินธุรกิจ และให้มีการส่งเสริมการลงทุน Cluster ตลอด Value Chain 

 ความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจภาคพ้ืนแปซิฟิค หรือ TPP โดยประเทศญี่ปุ่นสนับสนุนให้
ประเทศไทยเข้าร่วมลงนามข้อตกลง เพ่ือขจัดอุปสรรคทางการค้าระหว่างประเทศไทย ซึ่งประเทศไทยหากเข้าร่วม 
TPP จะท าให้ต้องตระหนักถึงการยกระดับพัฒนามาตรฐาน
ของประเทศ พร้อมทั้งการเข้าร่วม TPP จะได้รับประโยชน์
จากการได้รับการลดหย่อนภาษีและสามารถรักษาฐาน
การผลิตต่าง ๆ ได้ โดยประเทศไทยต้องปรับตัวให้เป็น
ศูนย์กลางทางเศรษฐกิจในกลุ่มการค้า CLMV ดังนั้น  
จึงจ าเป็นต้องมีการศึกษาและการแลกเปลี่ยนความคิดเห็น
ระหว่างหน่วยงานภาครัฐและเอกชน เพ่ือลดความเดือดร้อน
ให้กับธุรกิจที่เสียประโยชน์จากข้อตกลงฯ ดังกล่าว  

2. การสร้างความเชื่อม่ันทางด้านเศรษฐกิจภายในประเทศ รัฐบาลมีเป้าหมายในการลงทุนโครงสร้าง
พ้ืนฐาน และมีความประสงค์ให้นักลงทุนไทยขับเคลื่อนการลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐาน และการแข่งขันทางธุรกิจ
ในอนาคตต้องอาศัยปัจจัยหลายด้าน โดยเฉพาะนวัตกรรม การเพ่ิมผลผลิต และเทคโนโลยีที่มีความส าคัญ  
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จึงจ าเป็นที่ภาคเอกชนต้องเร่งปรับตัวให้ทันต่อสถานการณ์เศรษฐกิจที่เข้าสู่โลกโลกาภิวัฒน์  พร้อมทั้ง ภาครัฐ 
จะท าหน้าอ านวยความสะดวกในการลงทุนกับประเทศเพ่ือนบ้าน (CLMV)  

3. การขับเคลื่อนประชารัฐ ประกอบด้วยภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน โดยต้องอาศัย
ความร่วมมือทุกภาคส่วนและเอกชนต้องให้การสนับสนุนภาคประชาชนในด้านองค์ความรู้ในการด า เนินธุรกิจ 
ทั้งนี้ ภาครัฐจ าเป็นต้องรับฟังความคิดเห็นภาคประชาชน ทั้งในรูปแบบการขับเคลื่อนในแนวดิ่ง (ชุมชน หมู่บ้าน) 
และแนวราบ (ประชาชน และรัฐบาล) โดยในปี 2559 รัฐบาลมีนโยบายในการสนับสนุนโครงการต่าง ๆ ของ
ประชาชน จึงจ าเป็นต้องริเริ่มสร้างโครงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจฐานรากให้เกิดความเป็นรูปธรรม ซึ่งรัฐบาล
คาดหวังว่าการขับเคลื่อนประชารัฐจะช่วยสร้างสังคมใหม่ ลดความเหลื่อมล้ า สร้างความปรองดองในประเทศ  

4. การพัฒนานวัตกรรมของประเทศไทย โดยมหาวิทยาลัยมีบทบาทส าคัญในการพัฒนาบุคลากร
และนวัตกรรม ซ่ึงต้องสนับสนุนธุรกิจและสร้างความเป็นเลิศให้กับสินค้าและบริการของไทย นวัตกรรมไม่ใช้มี
ความสร้างสรรค์อย่างเดียว แต่ต้องอาศัยวิทยาศาสตร์ในการช่วยพัฒนา ดังนั้น รัฐบาลจึงมีนโยบายในการพัฒนา
นวัตกรรม ซึ่งได้ตั้งเงินกองทุน 10,000 ล้านบาท เพ่ือดึงดูดนักลงทุนเข้ามาพัฒนานวัตกรรมในประเทศไทย  

5. การพัฒนาการศึกษาของประเทศไทย โดยรัฐบาลได้มีนโยบายในการลดเวลาเรียนของนักเรียน 
ซึ่งเป็นอนาคตของชาติ ดังนั้น การสร้างจินตนาการตั้งแต่เด็ก และให้เกิดความตระหนักในการเรียนรู้ จึงจ าเป็น
ที่ภาคเอกชนต้องเข้ามามีส่วนร่วมโดยการสร้างศูนย์เรียนรู้ พิพิธภัณฑ์ ให้เยาวชนเข้าไปเรียนรู้และสร้างแนวคิด
ใหม ่ๆ ได ้ 

 
 

 


